﻿FIŞA DISCIPLINEI1 1 Date despre program 1 1 Instituţia de învăţământ superior Universitatea Sapientia Cluj-Napoca 1 2 Facultatea Științe Tehnice și Umaniste Târgu-Mureș 1 3 Departamentul Științe Sociale Aplicate 1 4 Domeniul de studii Comunicare 1 5 Ciclul de studii Licență 1 6 Programul de studii/Calificarea Specializat în Științele Comunicării 1 Date despre disciplină 2 1 Denumirea disciplinei INTRODUCERE ÎN SISTEMUL MASS MEDIA 2 2 Titularul activităţii de curs Tőkés Gyöngyvér, PhD, lector 2 3 Titularul activităţii de seminar - 2 4 Anul de studiu I 2 5 Semestrul 1 2 6 Tipul de evaluare Examen 2 7 Regimul disciplinei DI 1 Timpul total estimat 3 1 Număr de ore pe săptămână 2 din care3 2curs 2 3 3 seminar/laborator - 3 4 Total ore din planul de învăţământ 28 din care3 5curs 28 3 6 seminar/laborator - Distribuţia fondului de timp ore Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 28 Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platforme electronice de specialitate şi pe teren 53 Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 28 Tutoriat 0 Examinări 3 Alte activităţi… 0 3 7 Total ore studiu individual 84 3 8 Total ore pe semestru 112 3 9 Numărul de credite 4 1 Precondiţii (acolo unde este cazul) 4 1 de curriculum Nu sunt 4 2 de competenţe Nu sunt 1 Condiţii (acolo unde este cazul) 5 1 de desfăşurare a cursului Este nevoie de sală cu videoproiector 5 2 de desfăşurare a seminarului/laboratorului - 1Cf M Of al României, Partea I, Nr 800bis/13 XII 2011,Ordinul ministrului nr 5703 din18 oct 2011 1 Competenţe specifice acumulate Competenţe profesionale * Cunoaşterea, înţelegerea conceptelor de bază și a teoriilor sociologice despre mass media, utilizarea lor adecvată în comunicarea profesională; * Definirea principalelor concepte specifice sociologiei mass media, utilizarea terminologiei de specialitate în situații multiple; * Identificarea și înțelegerea teoriilor cu privire la comunicarea mediatică, sistemele mass media şi la efectele comunicării mediatice; * Utilizarea cunoştinţelor de bază pentru explicarea şi interpretarea unor variate tipuri de concepte, situaţii, procese din domeniul sociologiei mass media; * Explicarea conceptuală a situațiilor și a problemelor de comunicare mediatică de nivel macrosocial; * Elaborarea de proiecte profesionale cu utilizarea unor principii şi metode consacrate în domeniu Competenţe transversale * Abordarea în mod realist - cu argumentare atât teoretică, cât şi practică - a unor situaţii-problemă complexe, cu grad mediu de complexitate, în vederea soluţionării eficiente și deontologice a acestora; * Aplicarea tehnicilor de muncă eficientă în echipa multidisciplinară cu îndeplinirea anumitor sarcini pe paliere ierarhice 7 Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate) 7 1 Obiectivul general al disciplinei Obiectivul general al disciplinei este să prezinte relaţia dintre mass-media şi celelalte subsisteme ale societăţii (politic, economic, cultural), să dezvăluie modul de funcţionare a sistemului mass-media, atât în angrenajele sale proprii, cât şi în interferenţele sale cu celelalte sisteme ale societăţii Se urmăreşte prezentarea sistemului mass media din perspectivă sociologică 7 2 Obiectivele specifice * înțelegerea modului de funcționare a sistemului mass media în societate, * înțelegerea rolului și influenței mass media în viața socială și cotidiană, * înțelegerea funcţiilor şi efectelor mass media în societate, * cunoașterea modelelor de consum ale mass media în societatea românească și europeană, * analiza culturii media din România, * cunoașterea principiilor profesionale și identitare ale lucrătorilor din mass media 8 Conţinuturi 8 1 Curs Metode de predare Observaţii 1 Modernizarea socială, comunicarea de masă, mass media Elementele constitutive și caracteristicile comunicării de masă Tipologii ale comunicării de masă Bibliografie: * Cap 8 Comunicarea de masă 8 1 Clarificări conceptual 8 2 Definiții și redefiniții ale comunicării de masă 8 3 Caracteristicile și elementele constitutive ale comunicării de masă 8 4 Abordări și tipologii ale mass media In: Ștefănescu, Simona (2009): Sociologia comunicării Cetatea de Scaun Târgoviște 173–193 * Mass society and modernity: early media theory In: Williams, Kevin (2003): Understanding media theory Arnold, London 23–43 Metode cooperative de învățare; Dezbateri interactive pe bază de texte de specialitate; Participarea activă a studenţilor la curs; Prezentări clasice și multimedia; Răspunsuri directe la întrebările studenţilor; Evaluarea studenților se face continuu 2 Istoria mass media Condițiile sociale ale dezvoltării mass media Cartea Presa Filmul Muzica Radioul şi televiziunea Internetul şi noile media Bibliografie: * A tömegmédiumok fejlődése In: McQuail, Denis (2003): A tömegkommunikáció elmélete Osiris, Budapest 24–39 * Magyari Tivadar (2000): A romániai magyar média Médiakutató, http://www mediakutato hu/cikk/2000 01 osz/09 a romaniai magyar media/idem idem 3 Funcţionarea sistemului mass-media Caracteristicile economice ale sistemului mass-media Normele interne şi logica funcţionării instituţiilor media Legislația din România priviind mass media Bibliografie: * Médiastruktúrák és médiaintézmények In: McQuail, Denis (2003): A tömegkommunikáció elmélete Osiris, Budapest 169–190 * A media intézményrendszerének működése In: O`Sulivan, Tim–Dutton, Brian– Rayner, Philip (2002): Médiaismeret Korona, Budapest 213–295 * Media Factbook Romania 2013 http://www mediafactbook ro/ idem idem 4 Profesioniştii sistemului mass media Jurnaliştii din România Jurnaliştii maghiari din România Practica producerii mesajelor mediatice Rutine în producerea mesajelor mediatice Bibliografie: * Papp Z Attila (2004): A romániai magyar újságíró társadalom Médiakutató, http://www mediakutato hu/cikk/2004 04 tel/07 romaniai magyar/ * Jenei Ágnes (2001): Miből lesz a hír? Médiakutató, http://www mediakutato hu/cikk/2001 02 nyar/02 mibol lesz a hir/ * Eurobarometer Qualitative Studies (2012) Journalists and Social Media http://ec europa eu/public opinion/archives/quali/journsm en pdfidem idem 5 Funcţiile mass media Informarea Distracţia Interpretarea Coeziunea Integrarea Bibliografie: * Funcțiile socio-culturale ale mass mediei In: Coman, Mihai (2007): Introducere în sistemul mass media Polirom, Iași 109–126 * Cap 8 Comunicarea de masă 8 6 Funcțiile și disfuncțiile mass media In: Ștefănescu, Simona (2009): Sociologia comunicării Cetatea de Scaun Târgoviște 227–234 idem idem 6 Efectele mass media Tradițiile cercetării efectelor mass media Teorii despre efectele mass-media – efectele puternice; efectele moderate: modelul influenţei în două trepte, teoria influenţei selective; modelul folosinței și gratificării mass media Bibliografie: * A hatáskutatási hagyomány A rövid távú kutatás folyamata Hosszabb távú és közvetett hatások In: McQuail, Denis (2003): A tömegkommunikáció elmélete Osiris, Budapest 359–410 * Cap 8 Comunicarea de masă 8 5 Efectele și influența mass media In: Ștefănescu, Simona (2009): Sociologia comunicării Cetatea de Scaun Târgoviște 193–226 idem idem 7 Efectele mass media Teorii despre efectele mass-media – determinismul tehnologic, teoria cultivării, teoria stratificării cognitive, teoria dependenței de sistemul mass media Bibliografie: * Cap 6 Societatea de masă și teoria glonțului magic * Cap 7 Teoriile influenței selective * Cap 8 Socializarea și teoriile influenței indirecte * Cap 9 Comunicarea de masă și construirea înțelesului * Cap 11 Teoria dependenței de sistemul mass media In: DeFleur, Melvin L –Ball-Rokeach, Sandra (1999): Teorii ale comunicării de masă Polirom, Iași 153–172, 173–204 205–230, 231–270, 295–323 idem idem 8 Efectele mass media Teorii despre efectele mass-media – teoria agenda setting, teoria framing, teoria spiralei tăcerii, modelul codificării și decodificării, modelul efectelor performative Bibliografie: * Bajomi Lázár Péter (2006): Manipulál-e a média? Médiakutató, http://www mediakutato hu/cikk/2006 02 nyar/04 manipulal-e a media/ * Myat Kornél (2010): Médiaelméletek és késő-modern médiakörnyezet Médiakutató, http://www mediakutato hu/cikk/2010 02 nyar/04 mediaelmelet/idem idem 9 Transformarea contextului media – apariția noilor media Bibliografie: * Szűts Zoltán (2012): Az internetes kommunikáció története és elmélete Médiakutató, http://www mediakutato hu/cikk/2012 01 tavasz/01 internetes kommunikacio tortenete/ * Webster, Frank (2007): Az információ és az információs társadalom fogalma In: Angelusz Róbert szerk : Média, nyilvánosság, közvélemény Gondolat, Budapest 956–985 idem idem 10 Transformarea contextului media – apariția noilor media Bibliografie: * Scolari, Carlos Alberto (2009): Mapping conversations about new media: the theoretical field of digital communication http://irtvu com/files/Article/attach-bulletin-24-116 pdf * Cormode, Graham– Krishnamurthy, Balachander (2008): Key differences between Web 1 0 and Web 2 0 First Monday, http://firstmonday org/htbin/cgiwrap/bin/ojs/index php/fm/article/viewArticle/2125/1972idem idem 11 Transformarea contextului media – apariția noilor media Bibliografie: * van Dijck, José (2009): Users like you? Theorizing agency in user-generated content Media Culture Society (pdf) * Harrison, Teresa M – Barthel, Brea: Wielding new media in Web 2 0: exploring the history of engagement with the collaborative construction of media products New Media Societ (pdf)idem idem 12 Audienţa şi publicul mass media Bibliografie: * Közönségelméleti és kutatási hagyományok Közönségképződés és –tapasztalat In: McQuail, Denis (2003): A tömegkommunikáció elmélete Osiris, Budapest 311–330 331–355 * Castells, Manual (2005): A valóságos virtualitás kultúrája: az elektronikus kommunikáció integrálódása, a tömegközönség átalakulása és az interaktív hálózatok kifejlődése In: A hálózati társadalom kialakulása Gondolat-Infónia, Budapest, 433–493 idem idem 13 Consumul mass media (tradițional și cea nouă) ún Europa și România pe bază de date empirice Bibliografie: * European Commission (2011): Media use in the European Union http://ec europa eu/public opinion/archives/eb/eb76/eb76 media en pdf * IRES (2011): Atitudini și obiceiuri de consum media Percepții privind CNA http://www ires com ro/uploads/articole/ires atitudini-si-obiceiuri-de-consum-media -perceptii-privind-cna 2011 pdf * IRES (2011): Românii și internetul http://www ires com ro/uploads/articole/ires romanii si internetul 2011 pdfidem idem 14 Sinteza temelor discutate Dezbatere interactivă; idem 8 2 Seminar Metode de predare Observaţii 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 Bibliografie (* Cărți accesibile în biblioteca facultății/universității): 1 Angelusz Róbert szerk : Média, nyilvánosság, közvélemény Gondolat, Budapest, 2007 2 DeFleur, Melvin L –Ball-Rokeach, Sandra: Teorii ale comunicării de masă Polirom, Iași, 1999 3 Denis McQuail: A tömegkommunikáció elmélete Osiris, Budapest, 2003 4 O`Sulivan, Tim–Dutton, Brian– Rayner, Philip: Médiaismeret Korona, Budapest, 2002 5 Ștefănescu, Simona: Sociologia comunicării Cetatea de Scaun Târgoviște, 2009 6 Williams, Kevin: Understanding media theory Arnold, London, 2003 Reviste recomandate: * First Monday http://www firstmonday org/ (online) * Infonia http://www infonia hu/infotars/archivum html (online) * Journal of Media Research http://reviste ubbcluj ro/mediaresearch/ (online) * Médiakutató http://www mediakutato hu/ (online)Pagini web recomandate: * Consiliul Naţional al Audiovizualului – CNA: www cna ro * Active Watch: www activewatch ro * Biroul Român de Auditare al Presei – BRAT: www brat ro * Studiul National de Audiență – SNA: www sna ro * Studiul de Audiență și Trafic Internet – CNA: www sati ro * Societatea Naţională de Auditare al Presei – SNAP: www snap ro 9 Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului Cunoștiințele prezentate și discutate în cadrul disciplinei sunt în concordanță cu recomandările Asociației Jurnaliștilor Maghiari din România 10 Evaluare Tip activitate 10 1 Criterii de evaluare 10 2 Metode de evaluare 10 3 Pondere din nota finală 10 4 Curs Evaluarea studenților se face continuu, pe parcursul semestrului, în funcție de calitatea prezentărilor și gradul de involvare în activitatea cursurilor Nota se calculează după punctajul obţinut pe prezentări și activitatea efectuată pe parcursul cursurilor 50% prezentare 50% interactivitate 10 5 Seminar - - - 10 6 Standard minim de performanţă * La verificare studentul trebuie să obțină cel puțin nota 5 Data completării Semnătura titularului de curs Semnătura titularului de seminar 15 09 2013 ……………………………… ……………………………… Data avizării în departament Semnătura directorului de departament …………………………… ……………………… 